


Для компании

• Зелёный офис
• КСО
• Экологические тренинги
• Зелёный корпоративный PR
• Спецпроекты

Для продуктов и услуг

• Разработка экологичных
товаров и услуг

• Экспертиза существующих 
товаров и услуг

• Аналитика, исследования, 
экспертная оценка

• Зелёный ритейл
• Зелёный фитнес-клуб
• Продвижение экопродуктов
• Копирайтинг



Магазин – коммерческое предприятие

,



Способы 
существования/выживания/процветания 

(нужное – подчеркнуть):

Сократить расходы

Увеличить продажи



Где можно сократить расходы



Сократить расходы

Мнение покупателя:



2. Увеличить прибыль

Увеличить прибыль = больше продавать

Больше продавать = больше покупок от 
большего числа покупателей



Тенденции спроса до 2020 г.

Источник: The decade ahead: Trends that will shape the consumer goods industry. 
Экспертная группа McKinsey & Company по товарам широкого потребления





Семь потребительских трендов, которые 
изменят жизнь маркетологов 

1. Патриотизм 

2. Социальная ответственность 

3. Зелёная жизнь 

4. Поиск упрощенных решений 

5. “Robolove” 

6. Новые семейные ценности 

7. Персонализация 

Источник: GfK









Магазин сегодня – это самый загруженный 
медиаканал

125 рекламных сообщений в секунду только от 
упаковки

Принятие решений в магазинах в значительной 
степени определяется действующими раздражителями

Если человек не покупает какой-либо товар, зачастую 
это происходит вовсе не потому, что он этого не хочет



Ни один магазин в России 
грамотно не выделяет 
экотовары среди общего 

ассортимента











http://vselenta.ru/?p=view&id=89349







О скандале: lookbio.ru/sobytiya/novosti-sobytiya/zabavnyj-grinvoshing-i li-belorusy-i-ecocert
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